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UMWELTFREUNDLICHER

Unsere Mission:
Green Beauty

fur alle

Wir leben in einer aulergewdhnlichen Jeit, die von einer
globalen Pandemie und vom Kampf gegen den Klimawandel
gepragt ist - welbweite Ereignisse, die wesentliche Auswirkun-
gen auf unsere Lebensweise haben, Der jOngste IPCC-Bericht
zeichnet eine Zukunft mit noch gréBeren Herausforderungen.
Unser Planet wandelt sich in atemberaubender Geschwindig-
keit, und uns bleibt nichts anderes Obrig, als uns darauf ein-
zustellen. Wir midssen handeln, und wir missen solidarischer
handeln,

Unser jahrlicher Bericht ,One Green Step” bringt es an
den Tag: 83 % der Menschen streben mehr Machhaltigkeit an,
aber nur 5 % sind der Ansicht, im Alltag bereits nachhaltig
zu handeln. Unsere Versuche eines nachhaltigeren Handelns
reichen einfach nicht aus. Wir missen mehr untermnehmen,
milssen wirkungsvoller handeln, und wir miissen es sofort tun.

Garnier hat die Pflicht zu handeln, und deshalb wollen
wir unsere Mission GREEN BEAUTY FUR ALLE energisch vo-
rantreiben. Mit MEHR zielgerichteten Mafinahmen und Ver-
pflichtungen leisten wir inzwischen einen aktiven Beitrag zu
den UN-Machhaltigkeitszielen:

STARKERE SENSIBILISIERUNG, um Millionen Menschen
bei nachhaltigen Entscheidungen zu unterstitzen - dank
unseres jdhrlichen Berichts ,One Green Step” sowie der
Aufklarungsmaterialien, die wir mit Mational Geographic
CreativeWorks produziert haben.

Dariber hinaus verdffentlichen wir erstmals unseren
JGlobal Carbon Footprint”. Dieser macht deutlich, dass 50%
unserer COy-Emissionen mit der Verwendung unserer Pro-
dukte sowie mit dem heilen Wasser zum Aufschaumen
und Ausspllen zusammenhangen. Produktinnovationen
wie die festen Shampoos der \Wahren Schatze” mit kurzem
Auswaschen sowie Pflegespllungen chne Auswaschen sind
also ungemein wichtig, damit unsere Kunden ihre Alltagsrou-
tinen positiv andern kdnnen.

MEHR SOZIALES ENGAGEMENMT dank unseres Pro-
gramms zur solidarischen Beschaffung sowie der langjahri-
gen Partnerschaft mit der Initiative , Plastics for Change”. Was
clie Unterstitzung von Communities betrifft, haben wir unser
Ziel tatsdchlich schon Obertroffen. Urspringlich wollten wir
bis 2025 1000 Communities unterstitzen, aber im Jahr 2021
waren s bereits 1214 Communities, denen wir helfen konnten.
Wir sind von der Kraft gemeinsamen Handelns dberzeugt
= Hand in Hand mit unseren Communities, Partnern, Liefe-
ranten, NGOs, Verbrauchern und Experten, unabhdngig von
deren Mationalitat, Religion, Herkunft und Geschlecht. Denn
uns vereint die gleiche Mission: die Gestaltung einer griineren
Zuleunft fOr uns alle.

MEHR VERPACKUNGEMN IM ECO-DESIGN mit dem Ziel
eines Kreislaufmaodells, bei dem ausschliefllich erneuerbare,

cycelbar, wahrend 57 % aus erneuerbaren oder recycelten
Materialien bestanden. Wir verpflichten uns, bis 2025 auf
Meuplastik vollstandig zu verzichten und 100 % recycelbare
oder wiederverwendbare Verpackungen einzusetzen,

Wir werden UMWELTFREUNDLICHERE FORMELN ent-
wickeln. Derzeit sind 65 % unserer Inhaltsstoffe auf Bicbasis
oder werden aus reichlich verhandenen Mineralien gewonnen.
Bis 2030 werden es 95 % sein. Das werden wir nur mit dem
Potenzial nachhaltiger Wissenschaft erreichen - im Sinne
héchster Wirksambkeit fir unsere Kundinnen und Kunden und
geringstmoglicher Auswirkungen auf den Planeten.

MEHR KLIMAMEUTRALE STANDORTE dank des Ein-
satzes erneuerbarer Energien. Derzeit sind 62 % unserer
Industriestandorte CO.-neutral; gleichzeitig entwickeln wir
sogenannte Wasserkreislauf-Fabriken, um unseren Wasser-
verbrauch zu verringern.

MEHR TRANSPAREMNZ: Weil unsere gesamten Produkte
von Cruelty Free International anerkannt wurden und Ober

% unserer Inhaltsstoffe vegan sind.

Hinzu kommt der zielgerichtete Einsatz des Produkt-Im:-
pact-Labels, das Verbrauchern einen wissenschaftlich
exakten Blick auf den dkologischen Fuflabdruck unserer
Produkte gestattet.

SchlieBlich der vorliegende dritte Jahresbericht mit
mehr als doppelt so vielen Zahlen und Statistiken, die unsere
Fortschritte hin zu GREEN BEAUTY FUR ALLE belegen - mit
unabhangiger Prifung durch Dritte.

Last but not least mochte ich mich bei unseren
Teams bedanken. lhre Leidenschaft und ihr Engagement
stacheln uns auf dem Weg zu einer besseren und griin-
eren Zukunft tagtaglich an. Nur gemeinsam haben wir
das Potenzial, die energischen und mutigen Schritte zu
unternehmen, die unser Planet braucht. IHMNEMN ALLEMN
EINEN HERZLICHEN DANK, und lassen Sie sich von un-
serem dritten Machhaltigkeits-Jahresbericht inspirieren.

recycelte oder recycelbare Materialien zum Einsatz kommen.
Im Jahr 2021 waren 74 % unserer Verpackungen bereits re-
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STAMMEN 3196 & UNSERES
KUNSTSTOFFVERBRAUCHS AUS
RECYCELTEM KUNSTSTOFF

——— 12,200 TONNEN &
NEUPLASTIK VERMIEDEN
DANK DER VERWENDUNG VON
RECYCELTEM KUNSTSTOFF
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Formeln ohne
Auswaschen, mit
denen je Tube
100 Liter heiBes
Wasser eingespart
werden

80 % weniger
Kunststoff*®

* 800 mil gegendber
rwed normalen 250-mi-
Flaschen

15 % weniger
Kunststoff*
Mit Tube aus Karton

*gegendber unserer
200 mil Pllegespdiung

'I"‘ -

Halt bis zu 2
Flaschen*

der 200 mi
Pflegespliung

*7 = 200 mi Plegespdiung.
Henge abhangig von der
Haarlange

A 97% Inhaltsstoffe
; . natilichen

Ursprungs

92% weniger® -
(0.- 35
Emissionen .
*berogen aul den Lebers-

7yklus Geaendber Lnserer 1%
00 mi Pllegespllung :

Solidarisch gewonnene
Kakaobutter von der
Elfenbeinkiste

KEIN Fast-Rinse-Technologie
. Plastikmiill . 20 % weniger
Auswaschwasser®
*Sensorscher fest
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96% Inhaltsstoffe . KEIN Plastikmilli*
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Wiederverwendbar
# - keine tagliche Bis zu 1000 mal
@ Verschwendungvon  Waschen je Pad
Wattepads

30 % weniger -
(0,-Emissionen® - -:..
*be2ogen aul den e

Lebenszyklus gegendber - «
250 mi Shampoo Wahre,

Schatze” e

Produziert in einer
klimaneutralen
Wasserkreislauf-
Fabrik

ECODEd P A
£
- JI

e

Formel besser

vertraglich fiir
Meerestiere

00% Inhaltsstoffe ©.
. natilchen*
Ursprungs |
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52% unserer CO -
Emissionen hangen mit
dem Wasserverbrauch

Zusammen

In den vergangenen beiden Jahren hat
Garnier daran gearbeitet, seine weltweiten
CO,-Emissionen zu erfassen und zu reduzie-
ren. Dabei haben wir die gesamte Wertschop-
fungskette einbezogen, wie etwa die Folgen der
Rohstoffgewinnung, die Verwendung und Ent-
sorgung der Produkte und die Auswirkungen von
Werbung und Geschaftsreisen.

Um hier fir die Marke Garnier Pionierarbeit zu
leisten, haben unsere Spezialisten flr Nachhaltig-
keit Untersuchungen durchgefahrt und uns durch
Kooperation bei der Festlegung der Prioritaten flr
unsere ,Green Beauty"-Strategie geholfen. Damit

PRODUKT-
HERSTELLLMG

sind wir auch in der Lage, unseren Fortschritt im
Laufe der Zeit zu messen.

Die wichtigste Erkenntnis: 50 % der CO;-
Emissionen gehen auf die Anwendungsphase un-
serer Produkte zurick, ndmlich auf das Warmwas-
ser zum Aufschaumen und Ausspllen (vor allermn
bei Haarpflege und Coloration).

Wir arbeiten an alternativen Losungen (Pfle-
gespllungen ohne Auswaschen, Fast-Rinse-Tech-
nologien, wie beim Shampoo Wahre Schatze"™)
sowie an der Sensibilisierung der Menschen, um
ein klimafreundlicheres Verbraucherverhalten zu
erreichen.

LAGERUNG
IH YERTRIESSTENTRUN

LAGERUNG
BEIM EINTTLHANCAER

2019

GARNIER
(02-EMISSIONEN

FATEGDR
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GARNIER

tragt zu den
Nachhaltigkeitszielen
der Vereinten

Nationen bel. UNSER ,,PRODUKT
UMWELT & SOZIAL

Im September 2015 verabschiedeten die 193 Mitgliedstaaten der Vereinten
Mationen einstimmig 17 neue globale ,,Ziele fur nachhaltige Entwicklung",

mit denen bis zum Jahr 2030 die extreme Armut beendet, Ungleichheit und “
Ungerechtigkeit bekampft und der Planet geschutzt werden soll. I M PA‘ I I A B E I

GARMNIER hat einen Wandel hin zu einem
zunehmend nachhaltigen Geschaftsmodell vollzogen.
Als globale Marke flr den Massenmarkt ist Garnier
zum Handeln verpflichtet, nicht nur in Bezug auf die

ERMOGLICHT
eigenen dkologischen und sozialen Auswirkungen, v E RAN Two RTU N Gs
sondern auch hinsichtlich der groBen weltweiten |
Herausforderungen.

Angesichts der strengen ethischen Verpflich-
tungen von Garnier, seiner umfassenden ,Green : vo I I E RE KAU F-
Beauty”-Strategie sowie der Verpflichtung zur

Forderung von Vielfalt und Teilhabe tragt Garnier schon

jetzt zu 16 von 17 Zielen der Vereinten Nationen bei. UMWELTEREUNDLICHERE E N Ts c H E I D U N G E N
FORMELN

i = ¥ i - L
* " . '.I. % . : 3 - 1 L # 4 e &
] T - i, i - “ ¥ = i : - s -
¢ | I' i . - n ?. 7. - = T et R - 1i|" - = Er.l 'I."lr i T - . - 1 o . £
! = iy 5 . B R iy R ey . it e - L o, o u T
o L e - — ] L . = . a4 i = s ¥ " |1'i"‘.. o T ‘:" o Came U M ol E i e
SOZIALES Y am. oo & B T R e e R S e Tk S e [ st o S e g,
ENGAGEMENT - e 2 ot ™ N AP e G e e e e O S St
;_ i { ‘.'m " 'ﬂr: - =" -k . i rl - > '_ ,.--- " _': = = " ..,"1:: - ':lu-' - . [ .‘I' T!.;II'. .r'a.r e s .- ‘Iﬂ ‘:J ; s o g - i 8 'e:'l- 1':.‘_ % - ,I .
ANERKANNT VON T o L R o e W Ty v o,
CRUELTY FREE SR S U G e S e e i i S SN e, = SN -
INTERNATIONAL RO, e e Bl s T O ey ‘F% Ty X % -
" *a . s - ] B : " ’ -l-'- nl-. " » & i & - X
. ] i =
: | a " ‘-n ‘P.F = - - r" = .i; 4'? . It ‘ﬂ :'-
¥ " Pl £ & = ] [-
t y ] ] L [ " [ "
—_— A = L) L - " ] &
MEHR EINSATZ — . _ . = - oy oCF . : B
VON RECYCELTEN 3 - : ' . . e - ,
MATERIALIEN ' ‘
e——— ¥ 0
907 ‘
MEHR EINSATZ
VON ERNEUERBAREN A -
ENMERGIEM ccnnes ol A aliosE: fﬂ\i PO IO T VR e o i
T 'E_'r" 0 :' Cu, 'I"‘"‘_-\. v -_'Q' .-i_"i- r:- LA F-+" ' _-.'._ 4\ ! '% ta " . o R ¥ : . 2 ‘u .-,
; # A e, " ¥ ; & & L o +:.‘ oy % »
T . ’ B TR R | el He iR v G



Produkt-

Landern

Garnier setzt sich fir mehr Transparenz ein,
Die Marke hat deshalb schon 2017 auf einigen
Produkten die INCI-Liste aufgeschlisselt, um die
Herkunft der Inhaltsstoffe nachzuweisen. Und das
war nur der Anfang. Im Juni 2020 hat Garnier das
LProdukt Unmwelt & Sozial Impact Label” eingefiihrt,
um nachhaltigere Konsumentscheidungen zu
ermbglichen.

Bei diesem Bewertungssystem werden die
Gesamtauswirkungen berlcksichtigt; jedes Produkt
wird im Vergleich zu anderen Produkten der L'Oreal-
Gruppe eingestuft. Die Klassifizierung reicht von
A bis E, wobei A-Produkte die geringsten Gesam-
tauswirkungen auf den Planeten haben.

Dieses Systemn, das in enger Zusammenarbeit
mit internationalen Experten entwickelt und von
Bureau Veritas geprift wurde, ist in der Beauty-
Branche einzigartig. Es folgt den eurcpdischen
Richtlinien zum Product Environmental Footprint
{PEF) sowie dem Konzept der planetaren Grenzen
des Stockholm Resilience Center, das die Klima- und

KLIMAWANDEL

-

&
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BIODIVERSITAT
14

Impact-Label ©
jetzt in 20

Umweltschwellenwerte definiert, die eingehalten
werden missen, damit die Menschheit auch in
Zukunft gut leben kann.

In den letzten Jahren wurden Tausende von
Beauty-Produkten auf ihre Auswirkungen Gber den
Produktlebenszyklus hinweg bewertet. Dazu zdhlen
die Gewinnung und Herstellung von Inhaltsstoffen, die
Produktion und Verpackung sowie die Auswirkungen
bei Anwendung und Recycling. Auf jeder Stufe
berlcksichtigen wir vierzehn Kriterien anhand voen
acht Kategorien: Klimawandel, Wasserressourcen,
Wasserqualitat, Artenvielfalt, Versauerung, Ozon,
Luftqualitat sowie Flachenverbrauch.

Zunachst erfolgte die Einflhrung in Frankreich
fir Haarpflegeprodukte, anschlieRend hat Garnier
dieses einzigartige Labelsystem auf internationaler
Ebene eingefihrt und auch auf Hautpflegeprodukte
ausgeweitet. 2022 wird Garnier weitere Lander einbe-
ziehen und das Label fir die Bereiche Sonnenschutz,
Kérperpflege und Haarfarbemittel &ffnen.

[ WASSERRESSOURCEN

v

WASSERGUALITAT
y P

VERSAUERUMG

FLACHENVERBRAUCH

Ein Mittel zur

Verbesserung
unserer Produkte

Mithilfe des ,Produkt Umwelt & Sozial Impact
Label” kennt Garnier die CO,;-Gesamtemis-
sionen der Marke nun bis ins kleinste Detail.
So steht fur die Marke jetzt beispielsweise fest,
dass bei einem Shampoo 81 % und bei einer
Pflegespilung 63 % der Umweltbelastung in
der Anwendungsphase entstehen. Mit diesem
Wissen kann die Marke Garnier Initiativen und
Innovationen vorantreiben, die chne oder mit
weniger Wasser auskommen und damit die
Gesamtbelastung senken.

So haben wir unsere Spllungen

Sanfte Hafermilch und Mythische
Olive mit bis zu 97 % Inhaltsstoffen
aus natdrlichen Quellen neu formu-
liert. Bei gleicher Pflegekraft und
besserer Umweltbilanz konnten sie
von der Kategorie D zur Kategorie B
heraufgestuft werden.

95 % < UNSERER HAARPFLEGEPRODUKTE, DIE DERZEIT IN FRANKREICH
ANGEBOTEN WERDEN, GEHOREN ZU KATEGORIE A ODER B

PFLEGESPULUNG SHAMPOO
UMWELTBILANZ UMWELTBILANZ

2022 haben wir unsere Haarble
mit umweltfreundlicheren
Inhaltsstoffen neu formuliert, was
zur Heraufstufung von Kategorie
E in Kategorie A geflhrt hat.

2021 Impact-Label-Kategorien
fir Haarpflegeprodukte
in Frankraich

3.8% 4%
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JE ANWENDUNGSMENGE NERGE JE ANWENDUNGSMENGE

GARNIER SHAMPOOS GARNIER SKINCARE -IEGER
& CONDITIONERS SIEGER

eichter Zugang zu

unseren Produkten

EIN NEUER ERFAHRUNGSHORIZONT
Seit Einfuhrung unserer neuen PFLEGESPUL-
UNGEN OHNE AUSWASCHERN tragen unsere
Produktverpackungen einen QR-Code, mit
dem sich Verbraucherinnen und Verbrauchern
ein ganz neuer Erfahrungshorizeont eréffnet:
mit zusatzlichen Informationen, Anleitungen,
Verpflichtungen und natdrlich unserem ,,Produkt
Umwelt & Sozial Impact Label”. So stehen
transparente Informationen mit einem Scan im
Handumdrehen bereit.

DAS NEUE ECOBEAUTYSCORE CONSORTIUM MIT 36 STAKEHOLDERN

AUS DER KOSMETIK-BRANCHE, DARUNTER L’OREAL

22. Februar 2022 - 36 Unternehmen flr Kosmetik und Kérperpflege sowie Berufsverban-
de haben sich zum EcoBeautyScore Consortium zusammengeschlossen. Ziel ist die
Entwickiung eines branchenweiten Bewertungs- und Punktesystems fir die Umwelt-
vertraglichkeit von Kosmetikprodukten. Die Initiative ist global ausgerichtet und soll dazu
beitragen, dass Verbraucherinnen und Verbraucher klare, transparente und vergleichbare
Informationen zu Umweltauswirkungen erhalten, die auf einer wissenschaftlich fundierten
ginheitlichen Methodik beruhen. Verbraucherinnen und Verbraucher kinnen damit nach-
haltige Entscheidungen treffen; gleichzeitig wird der wachsenden Machfrage nach mehr
Transparenz hinsichtlich der Umweltauswirkungen von Kosmetika entsprochen (Formeln,
Verpackung, Anwendung). Mit Klein- und GroBunternehmen sowie Branchenverbanden auf
vier Kontinenten ist das EcoBeautyScore Consortium global und umfassend aufgestellt.
Es ist fir den Beitritt weiterer Unternehmen und Verbdnde offen.
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Laut weltwelter
Erhebung wollen
83 % der Menschen

nachhaltiger leben

Garnier veroffentlicht die Ergebnisse seines Jahresberichts
~one Green Step” und zeigt geografische sowie Generations-
unterschiede bei den Einstellungen zum Thema Umwelt unter

29.000 Befragten in neun Lindern.

Wahrend 83 % der Menschen mehr Machhal-
tigkeit anstreben, sind nur 5 % der Ansicht, bereits
nachhaltig zu handeln, und nur 30 % sind jetzt be-
reit, Mainahmen flir den Planeten zu ergreifen. Man-
gelnde Auswahl, ungenligende Informationen und
fehlende finanzielle Mittel stehen Schritten hin zu
mehr Machhaltigkeit entgegen.

Im Jahr 2022 mochte die groBe, wachsende
Mehrheit der Erwachsenen nachhaltiger leben (83 %
gegenlUber 81 % im Vorjahr). Dies ergab der zweite
Jahresbericht ..One Green Step”, fir den dber 29.000
Personen im Alter von 6 bis Ober 60 Jahren in neun
Landern befragt wurden. Die gréiten Zuwidchse bei
nachhaltigen Perspektiven gab es in den USA und
Deutschland, wo fast @ von 10 erwachsenen Befrag-
ten (88 %) meinten, dass sie im vergangenen Jahr
noch entschlossener waren, etwas zu andern.

Der Bericht zeigt, wie stark im Jahr 2022 der fort-
davernde Wandel hin zu nachhaltigen Perspektiven
war, und vergleicht die Ergebnisse mit Verbraucher-
daten, die im gleichen Zeitraum des vergangenen
Jahres gesammelt wurden. fu den wesentlichen
Faktoren gehdren eine gréfere Sensibilitat for die
Risiken des Klimawandels (40 % insgesamt, mit 54 %
steigend in Indonesien und 33 % fallend in den USA)
sowie der Wunsch im Jahr 2021, mehr Ober die Situa-
tion zu erfahren (37 %),

SIND JETZT BEREIT
MASSNAHMEN FUR
DEN PLANETEN
ZU ERGREIFEN

18

83%

DER MENSCHEN WOLLEN
NACHHALTIGER LEBEN
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Die Familie ist ein weiterer Beweggrund. Fast 1
von 3 erwachsenen Befragten weltweit (30 %) gab
an, zum Schutz der Zukunft der eigenen Kinder
nachhaltiger agieren zu wollen (auf 25 % steigend in
Brasilien). Bei einer Vergleichsfrage 12 Monate zuvor
meinten insgesamt lediglich 16 % der Befragten, dass
ihre Motivation far Umweltthemen durch eigene Kin-
der beeinflusst wird.

Im Laufe ces Jahres 2021 haben einige Erwachse-
ne bereits Schritte hin zu einem nachhaltigeren Le-
bensstil unternommen. Das reichte von mehr Re-
cycling (61 %) bis hin zu kirzerem Duschen (42 %).
Menschen zur Verringerung des Plastikverbrauchs
zu ermuntern, steht fir die Mehrzahl der Befragten
offenbar ebenfalls an vorderer Stelle, wie dies auch
schon 2021 der Fall war, als 67 % weniger Plastik
verwenden wollten. Allerdings sind nur 5 % der Be-
fragten der Ansicht, bereits nachhaltig zu handeln,
mehr als 1 von 8 Personen hatten 2021 demnach
Schwierigkeiten, nachhaltige Entscheidungen zu tref-
fen, und nur 30 % gaben an, sie seien jetzt bereit fOr
MaRnahmen zugunsten des Planeten.

#OneGreenStep

Ll s by BOmirrmpnblon Wogatsr shany Lhes vedel
and help recychs 2 el plaates Dobbies

LEARH HORE

Als Antwort darauf wird Garnier seine branchen-
fUhrende ,Green Beauty“-Initiative um eine neue
Kampagne erganzen, mit der die Offentlichkeit er-
mutiat werden soll, ,,One Green Step” zu teilen. So
erhoffen wir uns einen Schneeballeffekt umweltfreun-
dlichen Handelns. Jedes Teilen bewirkt eine weitere
Unterstitzung der ,Plastics for Change”-Partner-
schaft durch Garnier, wodurch bis zu zwei Millionen
Plastikflaschen zuséatzlich recycelt werden.

Dardber hinaus starten wir eine neue digitale
Kampagne und wollen Menschen weltweit ermutigen,
ihrern Engagement fir den .One Green Step” im Jahr
2022 Ausdruck zu verleihen, wahrend wir uns ver-

GARNICR

CAN BEAUTY
GO GREEN?
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pflichten, zwei Millionen Plastikflaschen zu recyceln
= bis zu zehn Stdck flr jeden auf sozialen Plattformen
&ffentlich geteilten Schritt.

Das beginnt mit einem Video, das die Menschen
auffordert, ihre eigenen Verhaltensanderungen zu
teilen. Gleichzeitig erhdhen wir die Mittel fir unse-
ren langjahrigen Markenpartner, die NGO  Plastics
for Change”. 80 % der Mittel gehen an Mdllsammler
von , Plastics for Change” in Indien als Unterstitzung
ganzer Familien auf ihrem Weg aus der Armut. Auf
der Website wird Garnier auch einen Ratgeber mit
Anregungen zu weiteren nachhaltigen Schritten
verdffentlichen.
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Als Teil unseres ,Green Beauty“-Versprechens
hat Garnier auf der Weltausstellung in Dubai eine
Sensibilisierungskampagne fdr nachhaltigen
Konsum vorgestellt. In einer von National Geogra-
phic CreativeWorks produzierten Dokumentar-
filmserie sollen Experten ihre Empfehlungen zur
praktischen Anwendung von Nachhaltigkeitsprin-
zipien in der Beauty-Branche aussprechen. Bis
zum Jahr 2025 wollen wir auf diesem Weg 250
Millionen Menschen zu umweltfreundlicherem
Verhalten animieren.
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SPOTLESS September mit
Ocean Conservancy® zur
Unterstutzung des Kampfes

gegen Plastikmull

Auch 2021 hat Garnier die Zusammenarbeit mit

Ocean Conservancy fortgesetzt. Die gemeinsamen 2
Ziele sind der Kampf gegen die Plastikverschmutzung ;’?‘mﬁ
der Meere, der Einsatz fiir den Erhalt mariner - h::
Okosysteme und die Motivierung von Menschen Ocean k¥
weltweit, Strande und Ufer sowie ihr eigenes Umfeld Conservancy
von Plastikmiill zu befreien.

SIPOW.
e

3= b
e L
A M?%) Garnier engagiert sich fUr die aktive Partnerschaft mit
" - Ocean Conservancy. 5o entwickeln wir gemeinsam
'_:}'--'* O newe nachhaltige Produkte - die erste Ambre Solaire
. R Sonnenschutz-Milch mit LSF30 und LSF50 im Eco-Design,
i SO B PACK Die Formeln sind deutlich weniger schadlich fdr marine
b= bo Lebewesen und in Flaschen im Eco-Design verpackt (siehe
- : Seite 22).
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GARNIER IST ENG MIT DER NATUR VERBUNDEN UND YOM KONZEPT

DER NACHHALTIGEN WISSENSCHAFT UBERZEUGT:

BESTE LEISTUNGEN AUS DER NATUR, GESTUTZT AUF WISSENSCHAFTLICHE
ERKENNTNISSE UND MIT TIEFEM RESPEKT FUR DIE UMWELT.

WIE WIR IN UNSEREN FUNF
KERNBEREICHEN HANDELN:

WIRKSAMERE
INHALTSSTOFFE DURCH
GRUNE WISSENSCHAFT

Die Anzahl der Formeln mit
Vitamin Cg sowie Hyaluronsaure
- Inhaltsstoffe, die wir der Wissen-
schaft verdanken - nahm 2021 zu.

MEHR INHALTSSTOFFE

AUF BIOBASIS UND
NATURLICHEN URSPRUNGS

Bei der EinfGhrung neuer Produkte
bevorzugt Garnier Inhaltsstoffe auf
Biobasis und natdrlichen Ursprungs.
Seit 2016 arbeiten wir intensiv an
der kontinuierlichen Verbesserung
unserer Produktpalette, sodass mehr
und mehr Formeln mindestens 96 %
Inhaltsstoffe natlrlichen Ursprungs
enthalten, so zum Beispiel alle Haar-
pflegeprodukte der Marke Fructis.
Um die natldrlichen Ressourcen
zu schonen, werden bis 2022 alle
unsere biocbasierten Inhaltsstoffe aus
nachhaltiger Produktion stammen.

i

*

(-3 ]

VEGAN

MEHR RUCKSICHT AUF
DIE UMWELT

Die Laboratorien von Garnier
konzentrieren sich darauf,
das Umweltprofil der eigenen
Produkte durch Steigerung der
biologischen Abbaubarkeit der
Formeln zu verbessern. Unsere
Sonnenschutzformeln testen wir
auBerdem in einer kontrollierten
Laborumgebung, um sicherzus-
tellen, dass sie sich nicht schadlich
auf das Leben im Meer auswirken.

INNOVATIONEN
VORANTREIBEN, UM DEN
WASSERVERBRAUCH ZU
SENKEN

Garnier priorisiert Produkte, die
Zu einer Senkung des Wasser-
verbrauchs beitragen, entweder
dadurch, dass sie sich schneller
ausspllen lassen, oder durch die
Entwicklung von Trockenformeln.

MEHR VEGANE
REZEPTUREN

Garnier arbeitet intensiv an der
Entwicklung veganer Rezep-
turen, die frei von Inhaltsstoffen
oder Nebenprodukten tierischen
Ursprungs sind.

GRUNER
LANDBAU

MEHR GRUNE WISSENSCHAFT
MNachhaltige Wissenschaft basiert auf drei Pfeilern:
griner LandbBau, gring Verarbemtung und grine
Formulierung. Garmier prionsiert aktive Inhaltsstoffe
und Formeln aus nachhaltiger Wissenschaft, um
hochlestungsiahige Formaln zu entwickeln, die
noch stérker aus dem Oko-Design stammen,



Unsere nachhaltige

Wissenschaft:

Vitamin Cg

DERMATOLOGISCHE INHALTSSTOFFE
VITAMIN CG UND HYALURONSAURE
AUS GRUNER VERARBEITUNG

Grine Verarbeitung umfasst alle Prozesse mit
geringen Umweltauswirkungen, die bei der Erzeu-
gung von Inhaltsstoffen eingesetzt werden. Biotech-
nologien, nachhaltige Chemie und grine Gewinnung
gehdren zu diesen Prozessen.

Garnier hat die neue Gesichtspflegeserie
Vitamin C* eingeflhrt, mit der dieser Inhaltsstoff in
wirksamen Formeln fr alle verfiglbar wird.

Vitamin C ist einer der anerkanntesten derma-
tologischen Inhaltsstoffe fr eine strahlendere Haut.

Unsere nachhaltige

LS

=
GARNICR

SEMACTHNE

Wissenschaft:
Hyaluronsaure

Garnier setzt in neuen Produkten fir Europa auch
weiterhin Hyaluronsaure ein, die sich durch ihre feuch-
tigkeitsspendenden und aufpolsternden Eigenschaften
auszeichnet, wie etwa in Hyaluron Aloe Serum, Hyalu-
ronic Aloe Foam sowie Mizellen Reinigungswasser
All-in-1 mit Hyaluron & Aloe Vera,

Hyaluronsaure ist ein Inhaltsstoff natdrlichen
Ursprungs, der mittels Biotechnologie (Fermentation)
gewonnen wird: Milchsdaurebakterien werden unter
bestimmten Bedingungen mit aus Weizen stammender
Glukose und Peptiden fermentiert, und daraus entsteht
Hyaluronsdure,

Bei diesem Prozess werden lediglich geringe
Ressourcen genutzt:

- Der fOr Glukose und Peptide verwendete Weizen

Vitamin Cist allerdings verschiedenen Faktoren
gegenlber instabil, wie etwa Sauerstoff und Licht. s
Dadurch gestaltet sich sein Einsatz schwierig. Aus sy
diesem Grund verwendet Garnier Vitamin Cg, ein ' NIER
durch Bindung an ein Glukosemolekil stabilisiertes SHINACTIVE
Vitamin C (g steht fir Glukose), das auf der Haut in

reines Vitamin C umgewandelt wird.

starmmt aus regionaler Landwirtschaft

- Milchsdurebakterien entwickeln sich bei der Fermen-
tation; nur wenige Gramm werden fur die Herstellung
mehrerer Tonnen Hyaluronsaure bendtigt

= Bioethanol fir die Reinigung stammt aus regionalen
Quellen; durch Verwendung von Uberschissen aus
der Produktion von Bioethanol aus Weizen oder

Bei Vitamin Cg handelt es sich um einen "':"'ITAHIH c = _.Y ' & Unv Zuckerriben wird Abfall vermieden®
Inhaltsstoff natlrlichen Ursprungs, der mit einem : us - Das fir die Fermentation verwendete Wasser wird
grinen Verarbeitungsprozess aus Maisstirke herges- SERU warunsosueris | ) | aufbereitet und zur Bewasserung der lokalen Weizen-
tellt wird. Dabei wird zunachst Ascorbinsdure bzw. “‘TI HNIER E?E I o IR und Zuckerribenfelder eingesetzt®
reines Vitamin C gewonnen, und zwar durch Fermen-
tation von Maisstarke sowie durch Syntheseschritte = P""‘ VITAHkH C
unter Berdcksichtigung der Grundsatze nachhaltiger
Chemie (wie etwa Einsatz erneuerbarer Rohstoffe, R ;m '—'W'“""‘
wenig Energie und Abfallvermeidung). AnschlieBend s
wird die aus Mais stammende Glukose durch enzy-
matische Biotransformation an die Ascorbinsiure 1 ZUGABE VON
gebunden: Enzyme spalten die Maisstarke auf, und REGIONAL ALS WEITEN ZUR VERSORGLING EAOETHANOL ALS
das Glukosemolekil kann sich mit der Ascorbinsaure ANGEBAUTER DER MILCHSUREBAKTERIEN. D~ .0 T B
verbinden. WEIZEN BE1 DER FERMENTATION REINE HYALURONSALRE 7U 4
HYALURONSAURE
ERHALTEN
VERARBEITUNG PRODUZIEREN

JUR ERTEUGUNG VOR VITAMIN (G AUS MALS

BIOTECH-FERMENTATION + GRONE CHEMIE BIOTRANSFORMATION -

" STARKE > IWISCHENSTUFE > VIAMING @
. u ‘
e
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Leistungsfahige
Formeln aus nach-
haltiger Wissenschaft

Wir sind liberzeugt davon, dass wir mittels nachhaltiger Wissenschaft
verantwortungsvolle Produkte entwickeln konnen, die das Beste aus
MNatilirlichkeit, Wirksamkeit und Sicherheit in Form hochwirksamer Formeln
vereinen, die lhnen guttun und den Planeten geringstmaglich belasten.

EINE DAUERHAFTE FARBE ZU 90 %
NATURLICHEN URSPRUNGS* MIT
5 VERANTWORTUNGSVOLL
BESCHAFFTEN OLEN

Diese neue Technologie ist das Ergebnis jahre-
langer Forschung in unseren Labors. Dabei werden
méglichst wenige chemische Rohstoffe eingesetzt,
um die Farbleistung bei maximaler Natlrlichkeit zu
garantieren und den Verbraucherinnen ein ange-
nehmes Erlebnis chne Kompromisse zu bieten.

Diese Hybridtechnologie ist mit 90 % Inhalts-
stoffen natdrlichen Ursprungs sauberer und nach-
haltiger. Zur Reduzierung der Umweltauswirkungen
enthalt es weder Ammoniak noch kationische Poly-
mere bzw. Silikone.

HAIR FOOD KAKAOBUTTER:
EINE NEUE GRUNE HAARMASKE

Garnier hat eine neue Formel-Generation auf der
Grundlage nachhaltiger Wissenschaft entwickelt. Sie

die zu 97 % natdrlichen Ursprungs und zu 99 %
biclogisch abbaubar sind.
So verbindet die Hair-Food-Cocoa-Techno-
logie exzellente Pflegeleistung und hervorragendes
Haargeflhl mit einem Eco-Design-Ansatz mit
folgenden wesentlichen Elementen: AL i Xy
- Solidarisch beschaffte und durch nachhaltige " T = l‘:m
Chemie gewonnene Sheabutter v

- Fettsdureester und Fettalkohol aus nachhaltiger
Chemie

- Sonnenblumendl natdrlichen Ursprungs

= Kationischer Wirkstoff mit geringer Umwelthe-
lastung

CLEAN BEAUTY
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OHNE PARABENE
ARBEITEN

e R
WIR ARBEITEN S(RO

enthalt eine Auswahl wirkungsvoller Inhaltsstoffe, PARNIGREE : OHNE

ZINK-PYRITHION, -
ZINKOXID* UND. =
MIKROPLASTIK: - 4

Innovationen zur

Senkung des
Wasserverbrauchs

Auch 2021 hat Garnier seinen Innovationspfad zur Reduzierung des
Wasserverbrauchs - eine der wesentlichen Umweltauswirkungen unserer
Produkte - fortgesetzt. Wir haben Initiativen fiir Verbraucherinnen und
Verbraucher gestartet, um auf Verhaltensanderungen zur Verringerung des
Wasserverbrauchs wahrend des gesamten Produktlebenszyklus hinzuwirken.

+WAHRE SCHATZE* PFLEGE-

SPULUNGEN OHNE AUSWASCHEN
Garnier hat gerade seine erste Serie mit Pfleges-

pUlungen OHNE AUSWASCHEN eingefdhrt, um eine

Alternative zu klassischen Spilungen anzubieten.

- Unsere Produkte OHNE AUSWASCHEN sind nicht
nur leistungsfahiger und bieten die vierfache
MNahrstoffversorgung fir das Haar™, sondern
gehorchen auch einem innovativen Eco-Design:
Keine Wasserverschwendung™ - positiv fir den
Planeten

- Konzentrat, das bis zu zwei Flaschen der klas-
sischen 200 mi-Pflegespllung entspricht und 100
Liter Wasser spartt®

- Bessere Umweltbilanz durch 63 % weniger
Wasserverknappung und 92 % weniger CO.-Emis-

sionen wahrend des Lebenszyklus.™

BEACHTUNG DER
WASSERQUALITAT

Die meisten Inhaltsstoffe aus unseren Formeln ge-
langen schliefilich ins Haushaltsabwasser. Zum Erhalt
der Qualitat der Wassersysteme bewerten wir die
Umweltbilanz unserer Formeln und kenzentrieren uns
dabei inshesondere auf Wasser.

Dabei gehen wir dber die behordlichen Vorga-
ben hinaus und testen unsere Inhaltsstoffe sowie die
Sonnenschutzformeln auf freiwilliger Basis sowohl un-
ter Salzwasser- als auch unter StBwasserbedingungen,
urn zu gewdahrleisten, dass sich unsere Formeln nicht
negativ auf die weltweiten Wassersysteme auswirken.

Wir bewerten vor allem unsere Sonnenschutzfor-
meln mithilfe einer Wasser-Testplattform, mit der wir
sieben reprasentative S0B- und Salzwasserarten Tests
unterziehen, um deren Okotoxizitat so umfassend wie
méglich einschitzen zu kdnnen.

FESTE SHAMPOOS ,,WAHRE SCHATZE"

Diese Produkte wurden mittels Eco-Design ent-
wickelt, um fir eine geringere Umweltbelastung
Zu sorgen, Sie besitzen eine Trockenformel und ein
kompaktes Format mit plastikfreier Verpackung und
bendtigen 20 % weniger Wasser beim Aussplilen,'™

TROCKENSHAMPOOS

Das Haar kann seltener gewaschen werden, s bleibt
dennoch frisch und dadurch kénnen bis zu 7 Liter®™
Wasser eingespart werden.
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99 %
unserer Inhaltsstoffe
sind vegan®

Garnier engagiert sich rdckhaltlos far das
Tierwohl. Daher verfolgen wir die Zusammen-
setzung jeder unserer verwendeten Inhaltsstoffe
genau, um sicherzustellen, dass sie keine Stoffe

tierischen Ursprungs enthalten.
Die meisten unserer Formeln sind heute o
vegan, und flr unsere Inhaltsstoffe, die von o

pgalnap il el dion UNSERER FORMELN /\ N E R If\ A N I\I T O I\ J
und die biclogische Vielfalt respektiert werden S|HD “EGMF

(siehe S. 55).
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ALLE PRODUKTE
VON GARNIER
SIND ION
CRUELTY FREE
INTERNATIONAL
ANERKANNT

#
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Ein jahrlich
durchgefiuhrtes
strenges Verfahren,
damit die Einhaltung
der Vorschriften

gewahrleistet ist

Fir die Auszeichnung mit dem ,Leaping
Bunny" missen Marken einmal im Jahr ihre gesamte
Lieferkette inklusive aller Rohstoffe und einzelnen
Inhaltsstoffe akribisch auf jeden moglichen Fall von
Tierversuchen prifen. Die Anerkennung wird nur
erteilt, wenn dies auf alle Frodukte und verwendete
Inhaltsstoffe einer Marke zutrifft, es werden keine
Einzelprodukte anerkannt.

Fir Garnier bedeutet das die Einholung von
Deklarationen bei mehr als 500 Lieferanten, die
uns weltweit mit mehr als 3000 unterschiedlichen
Inhaltsstoffen versorgen.

Jedes Jahr haben Garnier und Cruelty Free Inter-
national viele Monate lang eng daran gearbeitet, diese
MNachweise zu erbringen und sicherzustellen, dass
jedes Produkt im weltweiten Angebot von Garnier
offiziell das Logo des , Leaping Bunny” - die weltweit
anerkannte Auszeichnung far tierversuchsfreie
Produkte - tragen darf. Dieser strenge Prozess stellt
sicher, dass sich die Verbraucherinnen und Verbrau-
cher mit vollern Vertrauen fir Produkte von Garnier
entscheiden kénnen, da sie wissen, dass diese die
strengen Kriterien des ,Leaping Bunny” Programms
erflllen.

“Garnier ist eine globale Marke, die uns allen vertraut ist. Mit
einer solchen Marke zusammenzuarbeiten, um Tierversuche
fir Kosmetika zu beenden und Produkte offiziell mit dem
Leaping Bunny'-Logo von Cruelly Free International auszeich-
nen zu kannen, ist ein echter Meilenstein.*

Michelle THEW
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Garnier

unterstutzt

Garnier ist dem Tierwohl verpflichtet und mdchte
Cruelty Free International bei seinen Aktionen
unterstatzen. Uber die ,Leaping Bunny"-Produlk-
tanerkennung hinaus spendete Garnier deshalb
an Cruelty Free International im Rahmen einer
Handleraktion: Fir jedes verkaufte Produkt ging 1 £
von Garnier an die Organisation. Insgesamt haben
wir im Jahr 2021 mit 110.000 £ zur Unterstitzung
der taglichen Arbeit der Organisation beigetragen.

Cruelty Free
International
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74 % UNSERER
VERPACKUNG SIND
RECYCELBAR
UND 57 % BESTEHEN

AUS ERNEUERBAREN
ODER RECYCELTEN
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ELLEH MACARTHUR
FOUMDATICN

¢ | WIRBEWERTEN DIE RECYCELBARKEI
UNSERER KUNSTSTOFFVERPACKUNGEN
ANHAND DER VORGABEN DER
ELLEN MACARTHUR FOUNDATION

BIS 2022

2021

DES PAPIERS UND DER PAPPE FUR UNSERE
GEBRALCHSANWEISUNGEN UND
FALTSCHACHTELN SIND AUS
NACHHALTIGER FORSTWIRTSCHAFT,

L. B. MIT DEM F5("-SIEGEL, ODER
AUS RECYCLINGMATERIAL
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GARNIER SETZT SICH FUR EINEN INNOVATIVEN ANSATZ ZUR
OPTIMIERUNG VON VERPACKUNGEN UND ZUR FORDERUNG
EINER KREISLAUFWIRTSCHAFT EIN. BEIM KAMPF GEGEN
UMWELTVERSCHMUTZUNG DURCH PLASTIK BLICKEN WIR AUCH UBER DEN
TELLERRAND UNSERER EIGENEN PRODUKTE HINAUS, UNTER ANDEREM
DURCH SAMMELN VON PLASTIKMULL.
UNSER ,,PLASTIC STEWARDSHIP“-PROGRAMM HAT VIER SCHWERPUNKT-
BEREICHE UND IST KOMPLETT WISSENSCHAFTLICH FUNDIERT.

| WO IMMER MOGLICH

REDUTIEREN WIEDERYERWENDEN ERSETZEN UMGESTALTEN WIEDERBEFULLEN

NEU-
PLASTIK NEUPLASTIK

& s
o O RESUUER, .
KUNSTSTOFFEN,

VERSCHMUTZUNG
DURCH
PLASTIK

VOR

¢ -z.- | ABFALL VERMEIDEN
N :1 - Wir arbeiten an innovativen
",.": e Lésungen fir plastikfreie
i o Verpackungen
"*') o - Wir engagieren uns fir die
Sl Gewichtsreduzierung unserer
R Kunststoffverpackungen
ABFALL NUTZEN

- Wir verpflichten uns zum vollstandigen
Verzicht auf Neuplastik bis 2025 -
cdurch Nutzung von recyceltem Kunststoff

ABFALL MANAGEN

- Wir verpflichten uns zu 100 %
recycelbaren, wiederbeflllbaren

oder kompostierbaren P
Verpackungen bis 2025 o
- Wir verpflichten uns, Ocean %
Verbraucherinnen und Verbraucher Conservancy*

beim effektivenVerpackungs-

Recycling zu unterstitzen -
- Wir veranschlagen den

Kunststoffabfall auf unseren lokalen {\
Markten und unternehmen

Anstrengungen zu dessen \‘
Reduzieru ng PLASTICS FOR

- Wir unterstitzen das Sammeln CHANGE
von Plastikmidll aus der Umwelt

Unsere Initiativen zur
Reduzierung von
Kunststoffverpackungen

Im Jahr 2021
7250(55&3@

Seit 2020 fihren wir als Teil einer Partnerschaft
Zwischen der L'Oréal-Gruppe und Albea eine neue
Tubengeneration ein, die auch Karton enthait.

Durch Einsatz von weniger Kunststoff und Ersatz
von Kunststoff durch FSC*-zertifizierten Karton sor-
aen wir far eine verbesserte Umweltbilanz. Wir ha-
ben diese Innovation auf Hautpflege, Haarpflege und
Sonnenschutz erweitert.

Mit der EinfUhrung unserer Pflegespllung chne
Auswaschen dringen wir auBerdem in einen neuen
Bereich vor, und zwar mit einer Tube der neuen Ge-
neration, die 75 % weniger Kunststoff bendtigt {ge-
genuber unserer Pflegespllung 200 ml). Das neue
Design der Kappe ist cleverer und weiterhin leicht zu
handhaben. Damit verringert sich das Gewicht der
Verpackung um 54 % und die CO;-Emissionen der
Verpackung wahrend des Lebenszykius um 43 % (an-
hand eines IS0 LCA und im Vergleich zur Pflegespil-
ung 200 mil).

. B T e R
B L ASTIKFREIE VERPACKUNG
G e

wahre (.
Sschatze

BN
LrHATEE

2021 hat Garnier eine Nachflliflasche aus Alu-
minium fir Haarpflegeprodukte angeboten, um zur
Anderung von Verbrauchergewohnheiten beizu-
tragen. Sie kann wiederverwendet und mit Beuteln
wiederbefdllt werden.

Die allerersten Nachfillbeutel der Marke wer-
den jetzt aus einem Monomaterial aus 71 % weniger
Kunststoff hergestellt, das sich landeribergreifend
leichter recyceln lasst,

ustaILTERIYNOLICH: )

Erselzen

KEIN PLASTIKMULL MIT FESTEM
SHAMPOO

Unsere erste Produktreihe mit festen Sham-
poos, die 2020 in Europa eingeflhrt wurde, bietet
die gleiche Leistung wie ein FlUssigshampoo mit
einer zu 94 % pflanzlichen Formel. 2021 haben wir
die Reihe auf unsere Avocado- und Kinderprodukte
ausgeweitet.

Das ist ein gutes Beispiel fur den Ersatz von
Kunststoffverpackungen durch eine biobasierte
und recycelbare Alternative. Zum Einsatz kam
F5C*-zertifizierter Karton, mit dem wir nachhaltige
Forstwirtschaft mit Respekt fir Mensch und Natur
unterstitzen,




Qe ofuzieren

Auch 2021 haben wir die BemOhungen hin zu
leichteren Verpackungen fortgesetzt und darauf
geachtet, dass unsere Produkte optimal genutzt
und unsere Formeln bestmoglich geschitzt
werden. Werfen wir einen Blick auf unsere
beliebtesten Produkte,
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100 % recycelte

und recycelbare
Verpackung sind
das Ziel

Wir sind auf dem Weg zu 100 % PCR-Materialien (recycelt nach der
Verwendung) und Kunststoffen, die ausschlieBlich nachhaltig beschafft
werden oder bicbasiert sind.

FOSTE FRUCTIS-FLASCHEN ALS _ f . _ R ‘r L G-
RECYCLING- ' '
KUNSTSTOFF*
{USA) S
20
.-: ‘_-l'.-'!-.:_.- .
ERSTE IWAHRE SCHATZE"-
30% e
RECYCLING- -
KUNSTSTOFF* 7
(USA) .
METALLHALTIGEN
ETIKETTEN MEHR, DIE
DIE| ELBARKEIT
DIE HERAUSFORDERUNG: Sl -
AUF METALLHALTIGE ETIKETTEN
ZU VERZICHTEN

Bel einigen unserer Produkte war ein dinnes Metall-Kunststoff-Etikett an der
Plastikflasche angebracht. Dies hat teilweise ein Recycling verhindert, weil die
Verpackung von den Sensoren in den Sortieranlagen unter Umstanden als Metall
und nicht als Kunststoff erkannt und dementsprechend falsch einsortiert oder
ganz vom Recycling ausgeschlossen wurde. Zwei Jahre lang hat Gamier die Metall-
etiketten nach und nach von den Plastikflaschen entfernt, um das ordnungsgemanie
Recycling zu garantieren.

(RN ICAPFE LUND ERREND 41



Garnier mit Pilot-
Entsorgungsmodell

bel TESCO

Brand new ‘

reusable bottle

Minimises single-use

plastic waste l@

[ {l
FRODUCTION

E'I‘.‘r

RETRNTO i SHEWVING
FACTORY : ;

A

-
= = =
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RETURM TO
SHOP

GARNIER KOOPERIERT MIT LOOP, UM
TESCO-KUNDEN IN GROSSEBRITAN-
NIEN MEHRWEG-VERPACKUNGEN
ANZUBIETEN

In Kooperation mit Loop, einer globalen
Plattform fir Mehrwegverpackungen, k&nnen
Kundinnen und Kunden von zehn Tesco-Super-
markten in der Region East of England Haarpfle-
geprodukte von Garnier in Mehrwegverpackungen
kaufen, die nach Entleerung zurdckgebracht
werden kénnen, dann gereinigt, aufgefillt und
wiederverwendet werden.

Interessenten an Mehrwegverpackungen
gehen ganz einfach zum Loop-Bereich im Super-
markt und legen die gewiinschten Produkte in den
Einkaufswagen, Das Loop-Sortiment ist im rich-
tigen Behalter vorabgeflllt, sodass Kundinnen und
Kunden keine eigene Flasche mitbringen und auch
nicht selbst nachfillen missen. Beim nachsten
Besuch im Geschaft bringt die Kundin die leeren
Behdlter ganz einfach wieder mit und legt sie im
Rickgabebereich von Loop ab. Die Verpackung
wird dann gereinigt, neu aufgefillt und gelangt
wieder ins Regal.

Dabei handelt es sich um die erste Initiative
der Marke in GroBbritannien mit dem Modell Kreis-
laufverpackung. Ein weiterer graner Schritt, um
nachhaltige Beauty-Angebote fir alle Verbrauche-
rinnen und Verbraucher zu verninftigen Preisen
besser zuganglich zu machen.

6

5 goldene Eco-Design-

Als erste Begegnungspunkte im Einzelhandel
sind Displays und Merchandising-Materialien der
Schiissel dazu, unsere ,Green Beauty'-Strategie
umzusetzen und zu unserer strategischen Saule
Mehr Einsatz von recycelten Materialien” beizu-
tragen.

- .'
"
£

OPTIMIERUNG

Die Optimierung von Materialien tragt
zur Reduzierung des Gesamtgewichts
von Verkaufsdisplays und damit auch
zur Reduzierung der CO_-Emissionen

beim Transport bei.

WIEDER- :
VERWENDUNG, 'V}
TRENNUNG UND S8

Alle Materialien kénnen ein
Zweltes Leben bekommen,
wenn sie wiederverwendbar
oder recycelbar sind. Alle
Teile unseres Merchandi-
sings kénnen getrennt und
dank der Recycling-Anlei-

tungen unkompliziert ‘\

recycelt werden, oder sie
sind nur aus einem Material
gefertiat und daher
ohnehin einfach zu recyceln
{(zum Beispiel 100 %
Karton).

Regeln fiur nachhaltiges
Merchandising

Seit Jahren optimieren wir die Gestaltung unserer
Verpackungen und Verkaufsmaterialien, Bis 2025
sollen 100 % unserer neuen Displays umweltfreun-
dlich, die Materialien damit also wiederverwencd-
bar sein. Unsere Eco-Design-Prinzipien basieren
auf fanf Saulen.

AUS
VERANTWORTLICHER
FORSTWIRTSCHAFT

Wir nutzen zertifizierte Materialien,
die wir aus nachhaltiger
Forstwirtschaft beziehen, z. B.
anhand der Zertifizierung F5C",

MEHR EINSATZ
VON RECYCELTEN
BZW. ERNEUER-
BAREN

Wir reduzieren den Einsatz
von Neuplastik, indem wir
mehr recycelte oder
erneuerbare Materialien in
unseren Merchandising-
Displays verwenden.

VERZICHT AUF
ELEKTRONISCHE

Die tempordren Garnier-Displays
enthalten keine elektronischen
Komponenten, sodass sie
problemlos recycelt werden
kdnnen.



EINSATZ VON
ERNEUERBAREN
ENERGIEN
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UNSER WERK IM US-
AMERIKANISCHEN
FLORENCE WURDE 2020
KLIMANMEUTRAL

Unser Haarpflege-Werk in
Flerence in den USA hat 2020
Klimaneutralitit erreicht. Maglich
war dies durch einen Mix erneuer-
barer Energien, unter anderem
durch eine Dach-Solaranlage
mit 1.4 MW Leistung, Zertifikate
Ober lokal bezogene erneuer-
bare Energie aus Wasserkraft und
Erdgas aus Kentucky und Texas.

FRANKEICH

SSLAND

ITALIEN

BELGIEN

DAS WERK IM INDISCHEN
BADDI IST SEIT 2021
KLIMANEUTRAL

Ende 2021 hat unser Haar-
farbe-Werk in Baddi (im indischen
Himachal Pradesh) Klimaneu-
tralitdt erreicht. Im Laufe der
Jahre hat das Werk konsequente
Schritte unternommen, um dieses
Ziel zu erreichen. Dazu setzt esim
Produktionsbetrieb auf zahlreiche
lokale technische L&sungen
(Biokraftstoff, erneuerbarer Strom
aus lokaler Wasserkraft) sowie auf
mehr Energieeffizienz.

CHINA

'/

FABRIK

¢ iRk

INDIEN

DAS WERK SAINT QGUENTIN
IN FRANKREICH IST SEIT 2021
KLIMANEUTRAL

Unsere Produktionsstatte fir Aero-
sole und Ole in Nordfrankreich hat
den klimaneutralen Status Ende
2021 erlangt - eine Errungenschaft
nach mehreren Jahren Prozess-
optimierung zur Verringerung
des Energieverbrauchs sowie seit
jingstem der Einsatz von 100 %
erneuerbarer Energie mit grinem
Strom aus Frankreich sowie Biogas
aus einer Biogasanlage vor Ort.

*EI STANDORT ESHUALY DEN STARLS DER NLIMANELTRALIVAL WENN ER DIE E£IDEN FOLGENDEN KRITERSEH ERFOLLE. » DIREXTE (0, EMISSIONEN (KATECORSE T) = 0, AUSGENMMEN GAS FUR DIE KANTINE, HETL FUR SPRANKLER:-TESTS, VERERALCH FOSS-
LER EMER'GAE BE INSTAMDHALTUNG VO ANLAGEN 1R ERNEUERSARE EXERGIEN VOR CRT SOWIE KJHLFLDSSIGKEITSLECHS UNTER: 150 TORNEN (0, -A0UJAHE: « DIEREITE (0, EMISSIOHEN ANHAMD MARKTEASIERTER METHODE (RATEGORE 2) - 005

&

&
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Uberblick liber unsere
Wasserkreislauf-Fabriken,
bewahrte Methoden des

Wassermanagements

Wir folgen einem klaren Plan, um unseren industriellen Wasserverbrauch
deutlich zu reduzieren und den Wasserverbrauch in unseren Werken

neu zu denken. In unseren Wasserkreislauf-Fabriken wird der
Wasserverbrauch fiir Reinigung, Kiihlung usw. zu 100 % durch intern
aufbereitetes, recyceltes und wiederverwendetes Wasser gedeckt,
sodass kein Frischwasser bendtigt wird. Bis 2030 wollen wir nur noch
Wasserkreislauf-Fabriken betreiben.

Das Werk Libramont in Belgien,
in dem unsere Haarfarbeprodukte
hergestellt werden, wurde 2019
zur Wasserkreislauf-Fabrik.
Beim Konzept der Was-
serkreislauf-Fabrik wird
Frischwasser nur flir den Mitar-
beiterbedarf sowie fir die Erzeu-
gung von hochwertigem Wasser
fur unsere Kosmetikformel einge-
setzt. Der gesamte Wasserbedarf
fur die industriellen Prozesse wird
dber einen Kreislauf am Standort
gedeckt, in dem das Wasser wie-
derverwendet oder recycelt wird.
Die Herausforderung der Aufbe-
reitung von Abwasser wurde im
Werk mittels zweier Technologien
gelést: Umkehrosmose (Filtration
mit Membranen) sowie Verduns-
tungskonzentration (Destilla-
tion). Diese Anlage im Rahmen
der Abwasseraufbereitung des
Werks, die die biologische und
physikalisch-chemische Aufbe-
reitung des Abwassers dbernim-
mt, ermdaglicht das Recycling von
durchschnittlich 200 m* Wasser
taglich. Das sind 60 Millionen Li-
ter pro Jahr bzw. entspricht dem
Jahresverbrauch von 600 Fami-

lien.

Durch eine gréiiere Moderni-
sierung und die Erweiterung
der Wasseraufbereitungsanlage
wurde unser Werk flr Haarpfle-
geprodukte im russischen Vor-
sino im Jahr 2018 zu einer Was-
serkreislauf-Fabrik.

Dank des Projekts konnte
das Werk gréoBere Mengen an
Brauchwasser aufbereiten und er-
reichte eine sehr hohe Wasserqua-
litat. Konkret hat man im Werk die
Kapazitaten fir die physikalische,
chemische und biologische Aufbe-
reitung erhéht und eine Kristallisa-
tionsanlage zur Reduzierung von
Rickstanden ergdnzt.

Mit diesen Verbesserungen
kannen 100 % des Wassers, das das
Vorsino-Werk fir die Produktion
bendtigt, durch wiederverwendetes
oder aufbereitetes Wasser gedeckt
werden,

Zuletzt, namlich im Jahr 2020,
wurde unser Werk in Mexiko zur
Wasserkreislauf-Fabrik.

Hier, in Mexiko-5tadt, haben wir
neue Ldsungen umgesetzt, mit de-
nen wir den Wasserverbrauch deut-
lich reduzieren. Unser innovatives
Konzept fir Wasserkreislauf-Fa-
briken gibt uns die Chance, einen
wichtigen Unterschied zu bewirken
und den Druck auf die Wasserver-

sorgung der Stadt ein wenig zu
lindern. Die 20 Millionen Menschen
in Mexike-Stadt haben grofie Pro-
bleme mit Wasserknappheit. Das
Grundwasserreservoir der Stadt
wird schneller geleert, als es sich
wieder aufflllen kann. Heutzutage
Ubersteigt der Frischwasserbedarf
die verfligbaren Wasserressourcen,
was Wasserbeschrankungen nach
sich zieht.

In unserem Werk in Italien, wo
wir unsere Fructis-Produkte hers-
tellen, arbeiten unsere Teams seit
Jahren an der Optimierung der
Reinigungsanlagen fir die Indus-
trieausristung, um den Wasser-
verbrauch zu reduzieren,

Man ist sogar noch einen Schitt
weiter gegangen und hat vor Ort
eine Abwasseraufbereitungsanlage
entwickelt, die das Wasser mittels
Ultrafiltration, biologischer Behan-
diung und Umkehrosmose zu 100
% reinigt, sodass es in unseren Fer-
tigungsprozessen wiederverwendet
werden Kann.
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Senkung der
CO_-Emissionen in
unserer Lieferkette

Transporte sind weltweit far 15 %* aller
CO-Emissionen verantwortlich, Im Vergleich dazu
steht der Produkttransport far 3 % der weltweiten
CO.-Emissionen von Garnier. Dennoch verpflichten
wir uns, die Treibhausgas-Emissionen im Zusam-
menhang mit Produkttransporten bis 2030 pro
Produkt um 50 % zu senken.

Unser erster Aufgabenbereich ist die Reali-
sierung granerer Routen for Langstreckentrans-
porte. S0 haben wir beispielsweise eine intermodale
Schienenstrecke von unserem mexikanischen Haar-
farbewerk in die USA eingerichtet, die 82 % unseres
Transportvolumens Gbernimmt,

Unser zweiter Aufgabenbereich betrifft den
Lufttransport, der 2021 fir 0,04 %"* der Produkt-
transporte von unseren Werken zu den Verteil-
zentren verantwortlich war und fir 11 % unserer
CO-~Emissionen steht.

Entwicklung eines internen
Prozesses, um sicherzus-

I I I } tellen, dass Luftfracht die \

Ausnahme und nicht die alle Transportarten kontrol-
Regel ist. lieren und nachverfolgen
kénnen.
. | Schirfung des '.~ Regionale Herstellung von
§oeh — Bewusstseins unserer 2 Produkten nah an unseren
L gesamten Beschiftigten. M Mirkten.

BIS ENDE 2022 WERDEN UNSERE
GESAMTEN VERTRIEESZENTREN FREI
VON EINWEGPLASTIK* SEIN

2021 waren 85 % unserer Vertriebszentren frei von Einweg-
plastik. Insbesondere wurden Klebebander und Flillmate-
rial aus Plastik durch plastikfreie oder wiederverwendbare

Alternativen ersetzt.
Beispiele:

- In Muggensturm (Deutschland) werden Kartons aus
Lieferungen an Fabriken sowie alte Pappkartons
geschreddert und als Flllmaterial wiederverwendet,
sodass kein Flllmaterial auf Plastikbasis mehr gebraucht

wird

= In unserem Vertriebszentrum in Brasilien haben wir Plas-
tik-Klebeband ersetzt und verwenden jetzt ein Mate-
rial aus erneuerbaren Quellen sowie mit plastikfreiem
Klebstoff. Das Klebeband wird in einer entsprechenden
Anlage zum VerschlieBen von Kartons eingesetzt

S0

Analyse des Fortschritts mit E - |
digitalen Tools, mit denen
unsere Teams wichentlich

Um unsere Belastungen durch Luftfracht deut-
lich zu verringern, konzentrieren wir uns auf vier
grofie Schwerpunktbereiche:

- Scharfung des Bewusstseins unserer gesamten
Beschaftigten; Entwicklung eines internen
Prozesses, um sicherzustellen, dass Luftfracht die
Ausnahme ist

= Analyse des Fortschritts mit digitalen Tools, mit
denen unsere Teams wichentlich alle Transport-
arten kontrollieren und nachverfolgen kénnen

- Regionale Herstellung von Produkten nah an
unseren Markten

SOEN AN L0REAL-FRO0UTEN FIE D5 MASSERMART. D 1T LUFTRRNCHT VERSENDET WIESEN

SOZIALES

ENGAGEMENT
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KAKAOBUTTER VON
DER ELFENBEINKUSTE
Das Projekt fordert Fairtrade-Prin-
zipien und unterstitzt den nach-
haltigen Kakao-5Sektor in der
Elfenbeinkiste. Das bedeutet
garantierte Mindestabnahme-
mengen, faire Preise und direkte
Partnerschaften mit engagierten
Akteuren der ivorischen Ka-
kackbranche, Die teilnehmen-
den Bauerinnen und Bauern
engagieren sich fdr nachhaltige
Entwicklung, menschenwir-
dige Arbeitsbedingungen und
Umweltschutz.

CANDELILLA
AUS MEXIKO
Start des Projekts war 2016 in Zu-
sammenarbeit mit Partnern vor
Ort, die auf landliche Entwicklung
und Landwirtschaft spezialisiert

ALOE VERA

AUS MEXIKO

Im Jahr 2019 hat Garnier gemein-
sam mit PROMNATURA, ein solida-
risches Beschaffungsprogramm
ins Leben gerufen, das 30 Familien
im Bundesstaat Campeche bei der
Einflhrung ékologischer Anbau-
methoden unterstitzt, darunter
effiziente Bewasserung sowie Ini-
tiativen zum Erhalt der Artenviel-
falt auf den geschitzten Flachen
in der Umgebung. Die Férderung
von Frauen steht im Zentrum des
Projekts, weil Frauen in den Fami-
lien fir Landbau, Verwaltung, Lo-
gistik und Verkauf verantwortlich

BIENENWACHS

AUS AFRIKA

Wir ermdglichen Sheabutter-Pro-
duzenten in Burkina Faso eine Di-
versifizierung ihrer Arbeit und die
Erschliefung einer zusatzlichen
Einnahmequelle. Damit wird nicht
nur der Kampf gegen Armut und
far nachhaltige Entwicklung un-
terstitzt, sondern auch die opti-
male Bestaubung der Sheabdume.
Mit dem Projekt haben wir ein
Netzwerk aus verantwortungs-
bewussten Imkern geschaffen und
gestarkt, die das Wohlergehen der

sind. Die Candilleros gewinnendas  Bienen schitzen.
Wachs das gesamte Jahr (ber und

falgen dabei strengen Regeln der ey i
Nachverfolgbarkeit und Nachhal- ==
tigkeit. 20 % der ausgewachsenen

Pflanze verbleiben immer zur Re- :
generierung, und gewonnen wird ,
das Wachs ausschliefilich vion min-
destens vier Jahre alten Pflanzen.
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UNSER PROGRAMM ZUM
WOHLERGEHEN VON BIENEN

Garnier weill um die grofie Bedeutung des Erhalts der
Artenvielfalt und hat sich daher verpflichtet, alle von Bienen
stammendean Inhaltsstoffe Ober ein Netzwerk verantwor-
tungsvoller Imker und Lieferanten zu beziehen, die das
Wohlergehen von Bienen auf nachhaltige Weise respek-
tieren. Im Gegenzug bezahlen wir einen Aufschlag
fir Wachs und Honig, damit die Bienenhalter héhere
Einkemmen erzielen,

Auferdem unterstltzen wir die gemeinnitzige Orga-
nisation .The Bee Conservancy”, die 10 Millionen Bienen £ the bee
schitzt. Mit einem .HaBeetat™-Programm, bel dem in'den conservancu
USA und Kanada 300 Bienenhduser fir einheimische Wild-
bienen verteilt werden, unterstitzen wir die Wiederherstel-
lung der regionalen Artenvielfalt.

ARGANOL

AUS MAROKKO

Garnier bezieht sein Argandl
von einem Netzwerk aus sechs
Genossenschaften mit dber
500 Berberfrauen, die im Arga-
nia-spinosa-Wald, einem UNESCO
Biospharenreservat, Argannilsse
sammeln. Mit unserem Programm
garantieren wir faire Lohne und
gute Arbeitsbedingungen und
unterstitzen damit die Frauen
und deren Familien auf dem Weg
Zu mehr wirtschaftlicher Unabhan-
gigkeit.

SHEABUTTER

AUS BURKINA FASO

Aus Burkina Faso hat Garnier seit
2014 seine gesamte Sheabutter be-
zogen, um Frauen zu férdern, En-
ergiearmut zu senken und Abhol-
zung zu vermeiden, Unser aktuelles
Beschaffungsprogramm bietet Un-
terstitzung bei fairen Preisen und
Einkommen fir die Frauen sowie
bei der Vorfinanzierung der Ernte
wahrend der Zeit leerer Getreidela-
ger. Ein weiteres wesentliches Ziel
ist die Verringerung der Abholzung
durch bessere und effizientere Ko-
cher, die weniger Holz verbrauchen
und damit geringere CD_?-Emisﬁ
sionen verursachen.



Menthol

Pradesh.

Die Produktion war in den letzten Jahren durch
den Verkauf von synthetischen Menthol und durch
Marktunsicherheiten deutlich beeintrachtigt. Das hat
in dieser Region zu einem Rickgang der Flachen flr
Minzanbau geflhrt.

Mit Unterstitzung von Kancor sowie NGOSOL
haben wir fir die Beschaffung natirlicher Minze
gesorgt und geholfen, die sozialen und Umwel-
tauswirkungen zu verbessern.

Wir unterstitzen Landwirte und deren Familien, in
der Regel Kleinbauern, bei der Kultivierung von Minze
in Fruchtfolge. Dabei erlernen die Landwirte auch
den Umgang mit nachhaltigen landwirtschaftlichen
Methoden, was die Ertrage steigert und den Wasser-
verbrauch senkt,

UNTERSTUTZUNG VON
COMMUNITIES IN DER COVID-KRISE

hat Garnier 3 JLE wnify=-F gkt LIncia
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Menthol wird aus der Pflanze Mentha arvensis gewonnen,
einem in Indien angebauten aromatischen einjahrigen Kraut.
Das von uns in zahlreichen Haar- und Hautpflegeprodukten
eingesetzte Menthol ist jetzt Teil eines solidarischen
Beschaffungsprogramms aus dem indischen Bundesstaat Uttar

2021
aus Indien

Minze wird normalerweise im April oder Mai
geerntet, anschliefend getrocknet und direkt auf den
Feldern einer Wasserdampfdestillation unterzogen, die
vollstandig mithilfe verbliebener Pflanzenreste erfolgt.

Landwirtschaft ist fir die Bauern die wichtigste
Einnahme- und Nahrungsquelle. Die konkreten Ziele
der von Kancor realisierten und von SOL unterstitzten
Projekte sind.

- Einfahrung nachhaltiger landwirtschaftlicher
Kultivierungsmethoden, vor allem durch einen
neuen Standard anhand der vom indischen
Forschungsinstitut CIMAP entwickelten Prinzipien
der Early Mint Technology (EMT)

- Verbesserung von Ertrag und Sicherheit der
Minzdestillation durch Erprebung einer neuen,
in industriellermn MaRstab arbeitenden Destilla-
tionsanlage

- Umsetzung der Fair-Trade-Prinzipien mit besserer
Machverfolgbarkeit und garantiertem Mindest-
preis sowie Qualitatspramien

- Zusicherung gesetzlicher L&hne far Saisonar-
beiter und absolute Einhaltung der Gesetze
gegen Kinderarbeit

in Afrika

Forderung
finanzieller Sicherheit

Garnier erprobt einen neuen Micro-Versicherungsservice mit der
Bezeichnung ,,INES PROJECT" zur Unterstutzung von Bauerinnen
in Burkina Faso, die unsere Sheabutter herstellen.

Sheabutter und Sheadl sind zwei wesentliche
Zutaten, die Garnier seit Jahren in seinen Formeln
verwendet. Sie stammmen aus Burkina Faso, wo der
Sheanussbaum als ,.Baum der tausend Tugenden”
bezeichnet wird.

Unser Programm fdrdert Frauen und zielt auf
faire Preise ab (mit Fair-Trade-Zertifizierung). So
kédnnen diese Frauen ihren Lebensunterhalt auch
in Zeiten ohne anderweitige Einkommensgquellen
verdienen.

Uber unser Programm zur sclidarischen
Beschaffung haben wir 2021 in Kooperation mit
AXA die Erprobung einer Pauschalversicherung for
unsere 3218 Shea-Farmer-Communities in Burkina
Faso beschlossen.

Weltweit sind 80 % der Kleinbauern nicht
vor den Folgen des Klimawandels far ithre Ernte

geschitzt. Wegen der fehlenden Sicherheit besteht
das Risiko, in Armut abzurutschen, Das Konzept des
Projekts . Insurance Net for Smallholders” (INES)
sieht vor, dieses Risiko mittels AXA-Ernteausfall-
versicherung sowie -Krankenversicherungen fir die
Bauerinnen und Bauern zu verringern. Die Versi-
cherungskosten werden fair auf die Wertschbp-
fungskette verteilt; gleichzeitig wird die Versi-
cherung den Beglnstigten durch vereinfachte
Verfahren bereitgestellt, damit sie die Vorausset-
zungen erflllen. Die Pauschalversicherung soll
die Beglnstigten bei Gesundheitsproblemen und
Ernteausfillen unterstitzen, ihre wirtschaftliche
Widerstandsfahigkeit starken und die Erndhrungs-
sicherheit erh&hen. Biuerinnen, Bauern und Ernte-
helfer kdnnen Kosten senken, die Einnahmen stabi-
lisieren und ihre Sparleistung erhéhen.




;';,_‘l

Garnier unterstutzt
»Plastics for Change®

FUR POSITIVE SOZIALE ENTWICKLUNGEN UND DEN KAMPF
GEGEN PLASTIKMULL

1="Wir haben 20 Besitzern
van Plastikabfallbetrieben
durch Gewdhrung von
Sicherheiten Zugang zu
Bankkrediten verschafft,
Damit kénnen sie Betrie-
bskapital zu niedrigen
Zinsen finanzieren.

2 — Wir haben 199
Beschaftigte von Abfallbe-
tricben sowie Abfallsam-
mler geschult. Mit diesem
Programm werden die
Arbeitsbedingungen in
Abfallbetrieben verbessert
sowie Rackverfolgbarkeit,
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Effizienz und Machhaltigkeit
der Kunststoff-Wertschip-
fungskette gesteigert.

2,473
DIREKTE + 815 INDIREKTE
BEGUNSTIGTE VON
,PLASTICSFOR -~ i
CHANGE %"

GARNIER KUMMERT SICH UM EIN
SORTIERZENTRUM IN INDIEN

Garnier finanziert die Einrchiung eines Sammel-
Zentrums im indischen Chennal. Dazu gehdren Verstan-
dnis {lr den Kontext, die Suche nach einem Standort
fir eine Entsorgungsanlage, die Einstellung des rich-
tigen Teams, ein Pilotprojekt Mdr die Produktion, die
Beschaffung von Materialien und die Einrichtung von
Fair-Trade-Lieferketten mit Rickverfolgbarkeit, die
Ausweitung von Produktion und Beschaffung sowlie
schiieilich der laufende Betrieb,

Dadurch wird nicht nur die Recycling-Infrastruk-
tur gestarkt, sondern auch die Existenzgrundlage der
Beteailigten. Gleichzeitig werden lang(ristige Losungen
Tir das Problem des Plasiks inden Meeren geschaffen.
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2 = Wir haben uns fir 144
Millsammler eingesetzt
und sie bei der Beantragung
von ldentitatsnachweisen
unterstitzt (Aadhaar,
Geburtsurkunde und
Wahler-1D). 95 Millsammler
erhielten auferdem eine
Sozialversicherungskarte
{Lebensmittelkarte, Kran-
kenversicherung und Rente),
Dadurch kénnen sie Zugang
Zu staatlichen Leistungen
erhalten und sind weniger

gefahrdet,

ENTWICKLUNG FOR
MOLLSAMMLER UND

VON ABFALLBETRIEBEN

4 — Wir haben die
Finanzkraft von 851 ausge-
grenzten informellen Abfal-
larbeitern gestarkt und sie
bei Finanzplanung und
Finanzwissen unterstiitzt.

5 — Wir haben die Gesund-
heits- und Erndhrungssitua-
tion vion 1061 Mdllsammlern
durch Gesundheitscamps
und Selbsthilfeprogramme
sowie durch Ausgabe von
Mahrungserganzungsmitteln
verbessert.

6 — Wir haben 123 Kindern
bei der Verbesserung ihrer
Fahigkeiten und Fertigkeiten
geholfen, Schwerpunkte
waren Mathe, Naturwis-
senschaften und Englisch.
Durch das in der Pandemie
eingefUhrte Hybridlernen
erhielten die Kinder Zugang
Zu Bildung.

7 = Wir haben Lebensmittel
und Hygienesets an 293
gefahrdete Mallsammiler
verteilt. Dazu geharten O,
Weizenmehl, Salz, Reis und
Holsenfrichte sowie ein
Hygieneset mit einem Stock
Seife, Waschmittel, Hygiene-
binden, Desinfektionsmittel
und Flassigseife.

Im Anschluss an die Einrichtung verschiedener
Governance- und Compliancestrukturen werden
dieses Zentrum sowie die integrierte Lieferkette
ausschiiefilich den Beschaffungsbedarf von Garnier
decken.
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Lokale NGOs
und Partner

Garnier beteiligt sich dber lokale Partnerschaften mit NGOs und
mit erfahrenen lokalen Partnern in der ganzen Welt an Aktionen

Zur Forderung einer griineren Welt.
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GARMNIER INDOMNESIEN KOOPERIERT MIT
E-RECYCLE

Durch die Partnerschaft mit e-Recycle
ist Garnier die erste Beauty-Marke, die
in Indonesien «in vom Umwealtministe-
rium unterstitztes Online- und Offling-
Recycling-Programm startet, um konkrete
Schritte im Kampf gegen Plastikmdll in
Indonesien zu unternehmen, Die Apps
fir das Recycling-Programm wurden

aber 150.000-mal heruntergeladen und
ermoglichten 2021 das Recycling von N9
Tonnen anorganischer Abfalle, darunter
Plastik, Papier, Glas und Metall, Ober die
e-Recycle-Apps bewerben wir auch die
Kreislaufwirtschaft mit Wertschipfung
aus Abfall und langerer Nutzung der
Matenalen,
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UNSERES
GARNIER-TEAMS

HAGEN SCHULLINGEN D) FESTS
ZUM THEMA HACHHALTIGKER
ABSORVIERT

TEAM SCHULUNGEN -
— Oreen Slhoots

ONLINE-VIDEOS FOR NEUE

— grm//)ar <

JEDES JAHR

— 49%5%

MEHR UBER DIE GLOBALEN HERAUSFORDERUNGEN
ERFAHREN, DENEN WIR BEGEGNEN

=7

UND BESUCH IM
SORTIERTENTRUM

— Clunale Fresk

s SENSIBILISIERUNG FUR KLIMAWANDEL

EIN BUNTES, ENGAGIERTES
GARNIER-TEAM GEHT AUF
»GREEN BEAUTY"“-REISE

Die gemeinsame Erarbeitung unserer .Green
Beauty“-Strategie geht einher mit einer globalen
Gualifizierung aller Garnier-Teams. Gestartet sind wir
im Jahr 2020 mit den Green Shoots, einer Reihe von
Konferenzen 2u Nachhaltigkeitsthemen mit externen
Referenten, Anschliefend absolvierten unsere Teams
Schulungen zu Recycelbarkeit, Webinare zu den The-
men Wasser, Klimawandel, Artenvielfalt sowie Res-
sourcenprobleme und folgten der gemeinndtzigen
Organisation Climate Fresk, um ein umfassenderes
Verstdndnis des Elimawandels sowie von dessen

"OHAE [N MEDERASSUNGEN I MEXNT) UND SNGAPLR!
“WOR B0 S [ER BEFRAGTEM DES GARMER - TEAMS WENTHEN

FINDE MEHR

UNSERES TEAMS
BERIEHTEN DASS SICH DIE
EIGENE ABTEILUNG
FUR UNSEREN WEG
ZU NACHHALTIGKEIT
ENGAGIERT*

67%

WEIBLICHE FUHRUNGS-
KRAFTE IN UNS[HER
INTERNATIONALEN
GARNI HE[F"HHL[

77%

DER FRAUEN

Auswirkungen auf unser Geschaft zu bekommen.
Auf diese Weise geben wir allen Teammitgliedern
die ndtigen Fahigkeiten und Instrumente an die Hand,
um unseran Wandel zu beschleunigen und jedes ein-
Zelne Teammitglied zurm Nachhaltigkeits-Champion
Zu machen.

Wir sind ausgesprochen stolz auf unsere Mi-
tarbeiterinnen und Mitarbeiter, die auf dem Weg zu
nachhaltigerer Beauty vorangehen kdnnen und in
einem vielfaltigen, integrativen Umfeld das Poten-
zial zu wahrhaft nachhaltigen Innovationen haben.
Auch unser Lenkungsausschuss wird nach seiner
MNachhaltigkeitsleistung bewertet und seine ehriichen
Anstrengungen und zielstrebiges Engagement far
diese Aufgabe bestatigt.

Extern

auditierter
Fortschrittsbericht

Dieser Bericht enthalt eine Zusammenfassung der Fortschritte in den finf
Kernbereichen unserer ,,Green Beauty“-Strategie. Details zu den Zahlen
und Aktivitiaten der einzelnen Kernbereiche sind auf den jeweiligen Seiten
dieses Berichts zu finden. Deloitte hat eine Ubersichtspriifung der Kenn-
zahlen durchgefiihrt, gekennzeichnet durch dieses Zeichen & .

Beachten Sie dazu den nachstehenden Hinweis zur
Methodik und den Assurance-Bericht 2021, verdffent-
licht in , Publikationen™ unter;

www.loreal.com und www.loreal-finance.com

Produkte mit Eco-Design: Dies sind Produkte, die
mit neuen oder Uberarbeiteten Formeln und/oder Ver-
packungen verbessert wurden (ausgenommen Subun-
ternehmer-Auftrige und regulatorische Anderungen
sowie nicht verkaufte Produkte, Produkte, die entwic-
kelt, aber noch nicht produziert wurden, und Werbear-
tikel). Deren soziale bzw. &kologische Auswirkungen
werden mit unserer SPOT-Methode (, Sustainable Pro-
duct Optimisation Tool” = Werkzeuq zur Optimierung
nachhaltiger Produkte) verbessert, die auf Kriterien
wie nachhaltige Chemie, Erneuerbarkeit, biologische
Abbaubarkeit, Okotoxizitit, Recyclingmaterial und
Entsorgung, Beitrag zu Communities, Transparenz und
Zuganglichkeit beruht,

Fir Kartonverpackungen und Anleitungen in
Papierform gelten unsere Zertifizierungen fir nach-
haltige Forstwirtschaft geman FSC* (Gber 80% nach
Menge), PEFC sowie SFI.

Machhaltige Fabriken: fu unseren Standorten
gehdren die 21 Fabriken, die unter anderem Produkte
fir Garnier herstellen, sowie die 29 Vertriebszentren
der L'Oreal-Gruppe fir den Massenmarkt, Der dkolo-
gische Fullabdruck der produzierten Garnier-Einheiten
ist das Ergebnis des dkologischen FulBabdrucks aller
Fabriken, die Garnier-Produkte herstellen, im Verhaltnis
zu den produzierten Garnier-Einheiten, sowie des Gko-
logischen FuBabdrucks aller L'Oréal-Vertriebszentren
im Verhaltnis zu den produzierten Garnier-Einheiten.

Treibhausgase: Unsere CO_-Emissionen werden
gemanl den vom THG-Protokoll definierten Konzepten
berechnet und gemani dem marktbasierten CO._-In-
dikator Uberpraft. Unsere Emissionsfaktoren sind im
Allgemeinen die unserer Lieferanten. Falls diese nicht
bekannt sind, werden regionale Faktoren oder die der
IEA 2015 verwendet, Zur besseren Vergleichbarkeit
wurden die Daten zu den CO_-Emissionen von 2005
und 2019 unter Bericksichtigung der geltenden Re-
gelungen aktualisiert (neu berechnet anhand einer
konstanten Berechnungsgrundlage).

CO_-Neutralitat: Ein Standort kann den Status
eines CO;-neutralen Standorts fir sich beanspruchen,
wenn er die beiden folgenden Anforderungen erfdlit:

« Direkte CO;-Emissionen (Kategerie 1) = 0,
ausgenommen Gas flr die Kantine, Heizdl fdr
Sprinkler-Tests, Verbrauch fossiler Energie bei
Instandhaltung von Anlagen fir erneuerbare En-
ergien vor Ort sowie KOhlIflGssigkeitslecks unter
130 Tonnen CO-Aqu./Jahr.

* Indirekte CO;-Emissionen anhand marktbasierter
Methode (Kategorie 2) =

Das Konzept der ,Wasserkreislauf-Fabrik"
besteht darin, Wasser aus der offentlichen Versorgung
nur flr den menschlichen Verzehr und flr die Produk-
tion des hochwertigen Wassers zu verwenden, das als
Rohstoff fir die Produktherstellung genutzt wird. Das
Wasser, das fir industrielle Prozesse bendtigt wird, wie
fir Reinigungsanlagen, Dampfproduktion usw,, wird
aus Wasser gewonnen, das in einem lokalen Kreislauf
wiederverwendet oder recycelt wird.

Die Vergleichsdaten fur Wasserbrauch und Abfal-
laufkommen aus dem Jahr 2005, die zur Berechnung
der Differenz zwischen 2005 und 2021 herangezogen
wurden, stammen von Fabriken und Vertriebszentren,
clie 2019 in Betrieb waren und 2005 bereits existierten.
Zur besseren Vergleichbarkeit wurden Wasserver-
brauch und Abfallaufkermmen fir 2019 anhand einer
konstanten Berechnungsgrundlage neu berechnet.

Abfall: Seit 2021 ist im Abfallaufkommen nicht
mehr der Klarschlamm enthalten, der in den Abwas-
seraufbereitungsanlagen der Standorte der L'Oreéal-
Gruppe anfallt.

Energie: Die von Warmepumpen und Gegther-
mieanlagen erzeugte Energie wird nicht mehr in den
Gesamtenergieverbrauch der L'Oréal-Gruppe einbe-
zogen. Die flr den Betrieb dieser Anlagen nétige Ener-
gie ist i Energieverbrauch der Standorte der L'Oréal-
Gruppe enthalten.

Communities im Programm zur solidarischen
Beschaffung: Communities, die an der Lieferung von
Inhaltsstoffen far Garnier beteiligt sind und deren
Mitglieder vom Programm zur solidarischen Beschaf-
fung der L'Oréal-Gruppe profitieren. Die Zahl der Com-
munities basiert auf unseren neuesten Berichten (2020

 Deloitte.
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